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Design-ynttajat mu rtavat

Suomalaisten mark-
kinointiponnistus
tekee uuden designin
tuoreita nimia tutuksi
Yhdysvalloissa

New York

Antti Mustonen
antti.mustonen@kauppalehti fi

Suomalaiset suunnittelijat ja muotoi-
luyritykset esittaytyivit ndyttavisti
New Yorkissa jirjestetyssd markki-
nointitapahtumassa viime viikon-
vaihteessa. Suomalaista muotoilua li-
puttavan Straightforward-vienti-
hankkeen tarkoituksena on saada uu-
sille tekijoille jalansijaa Yhdysvalto-
jen markkinoilla.

Viestinti- ja manageriyritys Huip-
pu Design Managementin johtajan
Laura Sarvilinnan mukaan julki-
suuden lisdksi tapahtuman tavoittee-
na on saada yhteistydomahdollisuuk-
sia USA:ssa. Jarjestdjit valitsivat ta-
pahtumaan toit4, joissa on potentiaa-
lia Yhdysvaltain markkinoille.

Hin korostaa, ettd tavoitteiden
tdyttyminen mitataan seuraavan
puolen vuoden aikana. Sarvilinna on
toiveikas ja luonnehtii hankkeen on-
nistuneen hyvin tihdn mennessi.

Yhdysvaltojen suuruus, hetero-
geenisuus ja poikkeava lainsdid4nto
asettavat kuitenkin haasteita muotoi-
lun viennille.

- Koko Yhdysvaltoja ei voi halata
samaan aikaan. Tdytyy aloittaa siel-
t4, missi on alan tapahtumia ja am-
mattilaisia. Amerikkalaiset ovat in-
nostuvaa kansaa ja ihastuvat helpos-
ti. Tuotteen, tarinan ja ajatuksen tay-
tyy toimia ja ihastuttaa heti. Jos paa-
see markkinoille, on oltava hyvi toi-
mituskyky ja laatu kohdallaan.

Suomalaisen muotoiluviennin
kannalta kynnyskysymyksid ovat
usein my0s taloudelliset resurssit ja
vientiosaamisen puute. Sarvilinna
kuitenkin korostaa, ett pieni tekija
voi sumplia asiat uudella tavalla ja
raikkaasti.

Lampulla maailmalle

Tapahtumassa esittdytyi nimekkaita
tekijoiti ja vield tuotanto- ja jakeluso-
pimuksia etsivid muotoilijoita.
Lahden muotoiluinstituutista val-
mistuneen suunnittelijan Jonas Ha-
kaniemen tavoitteena on tehdi Box
Light -valaisimensa tunnetuksi Yh-
dysvalloissa. Hin on saanut valaisi-
melleen jo levityskanavan Design
House Stockholmilta, joka valmistaa
tuotetta lisenssill4 ja aloittaa maail-
manlaajuisen myynnin kesidkuussa.
- Kun avaat autotallin oven Suo-
messa, edessd on kaksi metrid lunta,
mutta kun teet saman Yhdysvallois-
sa, sinulla on edessd maailman suu-
rimmat markkinat, ndin kaverini ku-
vaili USA:n markkinoiden potentiaa-
lia. Kylld se varmasti on niin, etti
kaikki on mahdollista, jos tdilla lyo
lapi, Hakaniemi sanoo.
Hakaniemen tuotteelle on hyvit
lahtokohdat, silldi Design House
Stockholmilla on seitsem#in omaa
myyméldd. Lisdksi valmistajan tuot-
teita myynnissa 500:ssa vihittiis-
myymaildssd Euroopassa, 200:ssa
Yhdysvalloissa ja 100:ssa Aasiassa.
Tuotteet ovat myds New Yorkin ja
San Franciscon MoMA-museoissa.

Jilleenmyyja haussa

PasPas-yhtion suunnittelijat Mari
Isopahkala ja Tanja Sipild markki-
noivat New Yorkissa Box Box -mattoa,
joka on valmistettu kierritetyistd, ki-
sinkudotuista anatolialaisista villama-
toista, jotka on virjitty ja muokattu

Straightforward

m New Yorkissa 14.-17. toukokuuta,
Meatpacking District Design “10
-tapahtuman yhteydessa

® Manhattanin Meatpacking Distric-
tille on keskittynyt runsaasti
muoti- ja muotoilualan yrityksia
sekd myymaloita, gallerioita ja
ravintoloita

m Chelsea Marketin nayttelymyyma-
lassa oli toita yli 50:1ta
USA:n markkinoista kiinnostuneel-
ta muotoilijalta ja yritykselta

m Jarjestajat evastivat muotoilijoita
Design Bootcamp -vientikoulutus-
seminaarissa Suomessa maalis-
kuussa

m Hankkeen jarjestivat Suomen New
Yorkin kulttuuri-instituutti, Suo-
men New Yorkin pagkonsulaatti,
Huippu Design Management

m Nayttelykuraattorit Paula Bello ja
Teemu Oksanen

m Tapahtuman tukijat Digium, ope-
tusministerio, Private Case, ulko-
asiainministerio ja World Design
Capital Helsinki 2012

m Straightforward on New Finnish
Design - pilottihankkeen kolmas
suomalaiseen nykymuotoiluun
keskittyva tapahtuma.

Lahde: www.straightforward-
design.net

uudelleen. Isopahkalan mukaan yri-
tyksen tavoitteena on saada jilleen-
myyja Yhdysvalloista. PasPas on val-
mistautunut kasvattamaan tuotanto
merkittavasti tilausten perusteella.
Isopahkalan mukaan myds amerikka-
lainen manageri on tihtdimessi
-Tuotteemme on uusi ja olemme
vasta hahmottelemassa markkina-alu-
eena Skandinaviaa. Olisi hyvi saada
myyntiin ja markkinointiin lisdvoimia,
silld muotoilijana keskittyisi mieluusti
suunnitteluty6hon. Meidin mattomme
kaltaisille tuotteille tuntuisi olevan
markkinoita Yhdysvalloissa.

Valoa kansalle. Design-yrittaja Jonas Hakaniemi otti vauhtia Box light -valaisi

Majoitusliitkkeiden kayttoasteet nousussa

Intialaisten ja kiina-
laisten yOpymiset
kovassa kasvussa

Esko Lukkari
esko.lukkari@kauppalehti.fi

Majoitusliikkeiden huonekiyttdas-
teet ovat kddntyneet Suomessa nou-
suun. Maaliskuun kiyttdaste 51,1 pro-
senttia oli vajaat kaksi prosenttiyk-
sikkodd korkeampi kuin edellisvuoden
maaliskuussa. Luku on yhi alempi
kuin huippuvuosina 2006-2008.
Koko talven 2009-2010 yopymiset
olivat silti maaliskuun lopussa vield
1,6 prosenttia miinuksella. Pudotus
johtui ulkomailta tulleiden y6pyjien
miirin 5,7 prosentin pudotuksesta.
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Kotimaiset yopymiset lisddntyivit
0,3 prosenttia.

Parhaimmat huonekiyttdasteet
mitattiin hiihtokeskuksissa. Vuoka-
tissa kiyttoaste oli periti 78,7 pro-
senttia. Levilla yllettiin 72,5, Tahkol-
la 71,1, Ylldkselld 67,5 ja Saariseldlld
66,1 prosenttiin.

Muualla maassa hyvain kéyttoas-
teeseen paisivit esimerkiksi lento-
kenttikaupunki Vantaa (66,1 %) ,
Kuopio (65,4 %) ja Oulu (64,3 %). Lu-
vut kiyvit ilmi Art-Travellin Tilasto-
keskuksen luvuista muokkaamista
ennakkoluvuista.

Yksittaisista kunnista, alueista tai
keskuksista yopymiset lisddntyivit
muun muassa Helsingissi, Vantaalla,

a. Turismi on kasva-

nut erityisesti Aasian maista.
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Gartner: Alypuhelinmyynti
kasvoi 49 prosenttia

Tutkimusyhtid Gartnerin mukaan
maailmanlaajuinen dlypuhelinmyyn-
ti kasvoi 49 prosenttia timin vuoden
ensimmaiiselld neljinnekselld. Gart-
ner kertoi asiasta tiedotteella keski-
viikkona.

Kasvu on nopeutunut, silld viime
vuoden viimeiselld neljainnekselld ly-
puhelinmyynti kasvoi 41 prosenttia.

Gartnerin tutkimusjohtaja Caroli-
na Milanesi kommentoi uutistoimis-

to Bloombergille Nokian kiyttimin
dlypuhelinjirjestelmdn Symbianin
markkinaosuuden supistumista 44,3
prosenttiin samalla kun Symbianin
myynti kasvoi kolmanneksen: - Paine
Nokian keskimyyntihintaa kohtaan
jatkuu.

Gartnerin mukaan ensimmiiselld
neljinnekselld matkapuhelimia myy-
tiin yli 314 miljoonaa kappaletta.

Maailman suurimman matkapuhe-

linvalmistajan Nokian osuus matka-
puhelinten maailmanmarkkinoista oli
35 prosenttia eli 1,2 prosenttiyksikkod
pienempi kuin edellisvuonna.

Markkinakakkosen Samsungin
osuus oli 20,6 prosenttia. Toisen ko-
realaisen LG:n osuus markkinoista
oli 8,6 prosenttia.

RIMin osuus kasvoi 3,4 prosent-
tiin edellisvuoden 2,7:std prosentis-
ta.

Japanilaisruotsalaisen Sony Erics-
sonin osuus putosi 3,1 prosenttiin ja
amerikkalaisen Motorolan osuus kol-
meen prosenttiin.

Kauppalehti

Saksa ei saa
muita mukaan
shorttaus-
kieltoonsa

Saksa ei ole onnistunut saamaan
muita maita seuraamaan lyhyeksi-
myyntikieltoaan. Euroopan markki-
noita valvova Eddy Wymeersch sa-
noi, ettd koko Euroopanlaajuinen
myyntirajoitus on “epitodennikai-

nen”. Sekd Suomi ettd Alankomaat
ovat sanoneet, ettd eivit aio ryhtya
samanlaisiin toimenpiteisiin.

Pyrkiessddn rauhoittamaan euro-
alueen rahamarkkinoita, Saksan talo-
usregulaattori BaF toimeenpani lyhy-
eksimyyntikiellon, joka kestd4 31.3.2011
saakka. Liike aiheutti sen, ettd osak-
keet ympari maailmaa lihtivit laskuun
ja euro painui dollaria vastaan.

-Jos tukena ei ole Iso-Britanniaa,
Yhdysvaltoja sekd koko muuta Eu-
rooppaa, on tillainen ajanhaaskaus-
ta, sanoi BGC Partnersin markkina-
analyytikko David Buik.
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ANNE PELTOLA

en maailmanvalloitukselle New Yorkissa. Suomalaisten jarjestama Straight Forward-markkinointiponnistus raivaa tieta 50:lle suomalaismuotoilijalle ja yritykselle Yhdysvalloissa.

Porissa, Kokkolassa, Lappeenrannas-
sa ja Joensuussa.

Hiihtokeskuksista kasvua kirjat-
tiin Himoksella, Rukalla ja Tahkolla.

Yopymisen keskihinta oli majoi-
tusliikkeissd maaliskuussa 49,06 eu-
roa eli yli neljd euroa vuoden takaista
alempi. Viimeksi maaliskuun keski-
hinta oli titd alhaisempi vuonna
2005.

Korkeimmat yopymisen keskihin-
nat kirjattiin padkaupunkiseudulla.
Hotellihuone Helsingissd maksaa
keskim#irin 67,01 euroa. Vantaalla
huoneen sen saa 64,05 eurolla ja Es-
poossa 60,68 eurolla. Suomen kor-
keimmat hinnat olivat Levilli 110, 2
ja Rukalla 109,95 euroa..

Ulkomailta tulleiden ySpymiset li-
sddntyivit maaliskuussa 4,8 prosent-
tia edellisvuoden maaliskuusta. Koti-
maisten matkailijoiden yopymisten

kasvu oli maaliskuussa viel4 voimak-
kaampaa eli 10,5 prosenttia. Viimei-
sen 12 kuukauden aikana ulkomaa-
laisy6pymiset ovat vihentyneet
473 000:1la eli 8,8 prosenttia.

Aasiasta tullaan

Eniten ulkomaalaisydpymisia tuli
maaliskuussa Venijilti. Venildisten
mairi jopa kasvoi yhdeksén prosent-
tia. Seuraavilla sijoilla olivat saksalai-
set, joiden méari putosi 0,4 prosent-
tia ja britit, joille kirjattiin jopa 15,1
prosentin pudotus. Ruotsalaisyopy-
jien méari kasvoi 2,3 prosenttia.
Merkittivistd markkina-alueista
voimakkainta kasvua kirjattiin Virosta
474 prosenttia. Kovaa kasvua on my6s
Aasian maista. Intialaisten yopyjien
maird Suomessa kasvoi periti 49,7 ja
kiinalaistenkin 36,0 prosenttia.

Helpota yrityksesi

kirjanpitoa ja
kulujen hallintaa.
Keskita ostot Nordea

Business MasterCardille.

Soita 0200 2121 (pvym/mpm) ma-pe
8-18 ja varaa aika tapaamiseen.
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